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Resumen

El pédcast conversacional lo ha convertido en el formato més popular entre la audiencia espanola.
Esta investigacién analiza los diez pédcast mds escuchados en Spotify durante 2024 -ocho de los
cuales son conversacionales- con el objetivo de identificar las caracteristicas comunes que definen
este formato en el contexto hispano. Se aplica una metodologia mixta que combina el andlisis
cuantitativo de 100 episodios (135 horas de escucha) con una entrevista en profundidad a Eduardo
Alonso, responsable de pédcast en Spotify para el sur y este de Europa. Se examinan variables
como la temdtica, la duracién, el niimero de presentadores, el uso del video, los recursos narrativos
y los modelos de financiacién. Los resultados confirman que el formato conversacional predomina
sobre otros y se caracteriza por su flexibilidad temdtica, duracién prolongada, estructura basada
en entrevistas, apoyo audiovisual mediante YouTube y una monetizacién multiple que incluye
patrocinios y acuerdos con plataformas. El estudio concluye que el éxito del pédcast conversacional
reside en su sencillez técnica, su cercania con el oyente y su capacidad de adaptacién a las nuevas
légicas de consumo transmedia, consolidindose como uno de los principales motores del audio
digital en espafiol.

Palabras clave: Pédcast conversacional, Spotify, tendencias, audiencia, espafiol.

Abstract
Conversational podcasts have become the most popular format among Spanish audiences.
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This research analyzes the ten most listened-to podcasts on Spotify in 2024 -eight of which are
conversational- with the aim of identifying the common characteristics that define this format
in the Hispanic context. A mixed methodology is applied, combining quantitative analysis of
100 episodes (135 hours of listening) with an in-depth interview with Eduardo Alonso, head of
podcasts at Spotify for Southern and Eastern Europe. Variables such as theme, duration, number
of presenters, use of video, narrative resources, and funding models are examined. The results
confirm that the conversational format predominates over others and is characterized by its
thematic flexibility, long duration, interview-based structure, audiovisual support via YouTube,
and multiple monetization that includes sponsorships and agreements with platforms. The study
concludes that the success of the conversational podcast lies in its technical simplicity, its closeness
to the listener, and its ability to adapt to new transmedia consumption patterns, consolidating
itself as one of the main drivers of digital audio in Spanish.

Keywords: Conversational Podcast, Spotify, Trends, Audience, Spanish.

1. INTRODUCCION Y MARCO TEORICO

Que el pddcast se ha convertido en un elemento esencial del ocio de millones de personas es algo
que nadie pone ya en duda. Desde su nacimiento como concepto (Hammersley, 2004), han pasado
mds de veinte afos. En su devenir histdrico ha dejado de ser un producto casi marginal, fruto
mayoritariamente de aficionados interesados en crear contenido de audio y distribuirlo a través de
internet, para convertirse en uno de los formatos digitales de entretenimiento e informacién que mds
ha crecido. Se ha consolidado como el formato en audio mds escuchado por la generacién Z y los
millennials, representando el 28.9% y 32.7% de la audiencia global respectivamente (Analyzify, 2025).
En este crecimiento exponencial del pédcast han tenido un papel esencial, entre otros factores, la presencia
constante en nuestras vidas de las pantallas fijas y méviles, el aumento de las plataformas de contenido
en audio bajo demanda, la diversificacién de la oferta de entretenimiento sonoro y la utilizacién de
la voz como elemento cada vez mds presente en el intercambio de informacién (Pedrero-Esteban et
al., 2023). Segtin el informe de WPBeginner.com, en el que se analizan mds de ochenta estadisticas a
nivel internacional sobre podcasting procedentes de veinte estudios diferentes, existen en el mundo 4,2
millones de pédcast, una cifra que crece a un ritmo de 111.000 nuevos programas cada tres dias. Solo
Spotify aloja mds de 6,5 millones de capitulos (WPBeginner, 2025). Asistimos, indiscutiblemente, a lo
que algunos expertos han denominado como la “era de la audificacién” (Pedrero-Esteban et al., 2023).
Aunque es innegable que el pddcast goza de una enorme fortaleza gracias al aumento continuado de
oyentes, especialmente entre los nativos digitales, el 68% de la generacién Z escucha pédcast (WARC
Media, 2024), no es ajeno al ambiente cambiante que impera en el entorno digital y en todo lo relativo
al entretenimiento en internet, especialmente con la llegada de la Inteligencia Artificial. Como ejemplo,
en septiembre de 2024 Google anunciaba la incorporacién a su herramienta NotebookLM de una
nueva funcién, Audio Overviews, desarrollada por Gemini 2.0, que permite convertir documentos,
presentaciones o esquemas en un pddcast conversacional protagonizado por voces sintetizadas por
IA. Ademis, no es ni la dnica ni la mds potente de las herramientas disponibles para generar, mejorar
u optimizar contenidos en audio de forma artificial (WPBeginner, 2025).

Sin embargo, estos retos e incertidumbres no parecen estar afectando, de momento, a la salud del
pddcast conversacional en espafiol, uno de los formatos favoritos de la audiencia hispanohablante. En
2023 se impuso con un 59% frente al narrativo de no ficcién (26%) y al narrativo de ficcién (15%)
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(Pedrero-Esteban et al., 2024).

Segtin Recio (2023), puede definirse el pddcast conversacional como “una charla informal entre varias
personas, a menudo transmitida en video, con un atractivo que engancha a los oyentes. En ella se puede
abordar cualquier tipo de temdtica”. No estd tan claro el limite de este formato en su “estado puro” —dos
o mds presentadores habituales charlando sobre temas diversos— con respecto al pédcast de entrevistas,
ya que ambas dimensiones suelen combinarse. Una definicién mds amplia considera conversacionales
aquellos programas en los que la palabra hablada es el elemento bdsico para construir el contenido y en
los que dos o mds personas debaten sobre uno o varios temas (Pedrero-Esteban et al., 2024).

De hecho, la mayoria de las investigaciones sobre el pédcast conversacional suelen referirse a este
sin diferenciarlo del formato de entrevistas e, incluso, de los monélogos (Carvajal, Marin-Sanchiz y
Navas, 2022; Martinez-Otén, Leoz Aizpuru y Pedrero-Esteban, 2022; Montes-Rodriguez, Garcia-
Borrego y Meléndez-Malavé, 2025; Moreno Cazalla, 2017). La mayor parte de las veces aparece bajo
la categorfa de “Entretenimiento”, que es, ademds, segtn el estudio de Prodigioso Volcdn (2023), el
principal motivo de escucha en Espafa, con un 34%.

No existe, por tanto, un consenso a la hora de definir qué es exactamente un pédcast conversacional.
Las definiciones varian tanto a nivel académico como de usuario e incluso entre los propios creadores.
Dado que esta investigacién tiene como objetivo analizar las tendencias de este formato en espafiol,
es necesario concretar una definicidén que nos sirva como punto de partida para realizar ese andlisis.
Para ello, se han tenido en cuenta tanto las caracteristicas de los pédcast analizados como la entrevista
en profundidad realizada a Eduardo Alonso, responsable de pédcast para el sur y el este de Europa en
Spotify, asi como las definiciones propuestas por la comunidad cientifica.

El pédcast conversacional se define, de este modo, como un formato sonoro hibrido basado en la
interaccién dialdgica espontdnea entre dos o més voces, ya sean coanfitriones, entrevistadores o invitados,
orientado a generar proximidad, intimidad y complicidad con la audiencia. Se caracteriza por su tono
informal, su flexibilidad estructural y su construccién centrada en el intercambio oral mds que en
la narracién o el guion cerrado (Bonini Baldini, 2015; Llinares, Fox y Berry, 2018; Recio, 2023), asi
como por la identificacién del oyente con las voces y la creacién de comunidades de afinidad (Sellas
Giiell, 2016). Este formato, hibrido entre la charla y la entrevista (Alonso, comunicacién personal,
27 de mayo de 2025), hereda rasgos de la radio dialdgica, pero se emancipa en el entorno digital por
su libertad editorial y su dimensién conversacional (McHugh, 2016).

Los 600 millones de hispanohablantes han sido clave en el desarrollo exponencial del formato
conversacional, tanto por el creciente interés de la audiencia como por la creatividad de los podcasters
latinoamericanos. Segtin datos de Spotify para América Latina, Colombia es el pais donde mds ha
aumentado la produccién de pddcast, cerca de un 300% entre 2020 y 2024. Pero el crecimiento no se
limita a este pafs: México, Argentina, Chile y otras naciones de la regién también han experimentado
un aumento significativo en su produccién y consumo, siendo el conversacional el que m4s ha crecido
respecto a otros formatos (Tavara, 2024).

Aunque el pddcast conversacional es un formato en auge también en otros idiomas, el mercado
hispanohablante resulta especialmente dindmico frente a los gustos de los oyentes en otros contextos
idiomdticos. Este hecho se debe, en gran medida, al interés de la audiencia en espafol por ciertas
temdticas mds adaptables a este formato. En el mercado estadounidense, el mayor del mundo en nimero
de consumidores, las temdticas con mayor alcance son Noticias (21%), Crimenes (18%), Deportes y
Salud (17%) y Religién (16%) (Edison Research, 2024). En cambio, en Espana y Argentina, dos de
los mercados hispanohablantes mds relevantes, las temdticas m4s escuchadas son Cultura, Educacién
y Sociedad (24%, agrupando propuestas sobre historia, ciencia, arte o feminismo, entre otras), Salud
y Bienestar (18%) y Ocio y Entretenimiento (12,4%) (Pedrero-Esteban et al., 2024).
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El pédcast conversacional tiene, por tanto, un peso especifico incuestionable en el crecimiento del
nimero de oyentes y producciones en espafol. Sus caracteristicas permiten desarrollar procesos de
hibridacién y convergencia a través de nuevas relaciones entre oyentes y creadores (Scolari, 2015). La
audiencia del pédcast en espafiol en general, y especialmente la del conversacional, no es en absoluto
pasiva, sino que reclama participar, comentar y compartir de forma interactiva y auténoma. Todo
fluye, todo estd interconectado y todo puede transformarse en esta era marcada por la comunicacién
transmedia y multiformato (Camarero, 2023).

Esa misma fluidez del pddcast permite que se produzca lo que podria considerarse casi como una
contradiccién: los tltimos informes y estudios confirman que la mayoria de los consumidores prefiere
“escuchar” pddcast en video, el 46% frente al 42% (WPBeginner, 2025). Esta tendencia al videopodcast
es atin m4s marcada en los conversacionales; segtin el estudio de Lépez-Villafranca (2024), el 96% de
los videopodcast alojados en Spotify en Espana (47 de 48), pertenecen a este formato. Segin un andlisis
por plataformas de escucha realizado sobre las audiencias en espafiol (Podcaster@s, 2022), la opcién
mds elegida fue Spotify (77%), seguida por YouTube (26%), que es un canal de contenidos en video.
Ademds, un 25% de los encuestados afirmé que, cuando el audio estd acompafiado de un video en
vivo 0 una animacién —como sucede en muchos pédcast conversacionales—, ademds de escuchar, les
interesa mirar. Entre quienes eligieron YouTube como su plataforma principal, la proporcién de quienes
miran pédcast ademds de oirlos asciende al 43% (Podcaster@s, 2022). De nuevo, la generacién Z es
clave en esta tendencia: a nivel global, el 84% de los nativos digitales oyentes mensuales de podcasts
los consumen con un componente de video para mejorar su participacién y conexién con el contenido.
Esto indica una fuerte preferencia por el contenido visual, ademds del audio (Analyzify, 2025). Ademds,
y con el objetivo de aumentar el trdfico en la red y retener oyentes, Youtube estd incorporando en su
versién Premium la posibilidad de escuchar videopodcast con la aplicacién en segundo plano (con la
pantalla bloqueada).

A la vista de los datos, todo indica que el formato conversacional es, sin duda, uno de los grandes
protagonistas, incluso el principal, del crecimiento del pédcast en Espana. La cercania con el oyente
genera un vinculo de intimidad con los presentadores que resulta imposible en otros formatos. Ademds,
la diversidad temdtica y la flexibilidad del formato, tanto en el contenido como en la duracidn, hacen
del pédcast conversacional una propuesta especialmente atractiva para todo tipo de audiencias.

2. OBJETIVOS E HIPOTESIS

El objetivo principal de este estudio es delimitar y caracterizar el formato del pédcast conversacional
en espafol, identificando las variables comunes que se repiten en los titulos més exitosos del pais. Entre
los 10 pédcast mds escuchados en Spotify Espana durante 2024 (Naredo, 2024), ocho pertenecen
a esta categorfa: ‘Nadie sabe nada’; ‘La Ruina’ “Tengo un plan’; ‘No es el fin del mundo’; “The Wild
Project’; ‘La Pija y la Quinqui’; “Worldcast’ y ‘Poco se habla’.
A partir de este primer andlisis, se pretende reconocer las caracteristicas que generan mayor atraccién
entre los oyentes del formato conversacional, con el fin de establecer patrones o tendencias recurrentes
que permitan definir sus rasgos distintivos.
Las hipétesis que se plantean en este estudio son las siguientes:

H1. El pbdcast conversacional es el formato mds escuchado en Espana, predominando en él la

estructura basada en entrevistas.

H2. La temdtica mds representativa dentro de este formato es la comedia.

H3. Se trata de un formato flexible en cuanto a duracién, temporalidad y contenidos, que ademds

Fonseca, Revista de Comunicacién, volumen 30, niimero 1, afio 2026, pp. 15-27
e —

18




Angela Ruiz-Martinez, Emma Camarero-Calandria
Narrativas, temdticas y tendencias del pédcast conversacional en espafol. Andlisis de los mds escuchados en spotify en 2024

presenta una escasa variedad de recursos narrativos.

HH4. Este formato se presenta frecuentemente como videopodcast.

HS5. Las principales vias de financiacién de los pddcast conversacionales son los patrocinios y los
emplazamientos de producto.

3. METODOLOGIA

Con el objetivo de presentar un andlisis riguroso y detallado, este estudio adopta una metodologia
mixta (Garcfa-Marin, 2020; Onieva-Mallero, 2024), que combina enfoques cuantitativos y cualitativos.
Por un lado, se realiza un andlisis cuantitativo de las principales variables presentes en los diez pddcast
mds escuchados en Espafia en la plataforma Spotify, considerada la opcién preferida de los espafioles para
el consumo de este formato (Naredo, 2024). La muestra estd compuesta por los tltimos diez episodios
publicados de cada uno de estos pddcast hasta el cierre del primer trimestre de 2025. Dado que la
periodicidad de publicacién varia entre titulos, el andlisis abarca episodios emitidos desde octubre de
2024. En total, se han analizado 100 episodios, equivalentes a aproximadamente 135 horas de contenido.
Para ello, se diseid una tabla estructurada que recoge y analiza las siguientes variables: formato,
temdtica (Newman et al., 2024; Onieva-Mallero, 2025), duracién, nimero de presentadores, presencia
de invitados, uso de recursos de video, recursos narrativos (Ruiz Martinez, 2023), periodicidad de
publicacién y formas de financiacién, afiadiendo ademds el niimero de visualizaciones y la cantidad
de suscriptores en la plataforma YouTube. Esta tltima se incorpora al andlisis por ofrecer métricas
publicas de escucha y visualizacién que complementan la informacién disponible en Spotify.

A este enfoque cuantitativo se suma un andlisis cualitativo basado en una entrevista en profundidad
(Lépez y Sandoval, 2016) realizada a Eduardo Alonso, responsable de pddcast para el sur y el este de
Europa en Spotify. Esta entrevista busca complementar los datos numéricos con la perspectiva experta
de un profesional clave en la industria, permitiendo interpretar las dindmicas y tendencias actuales
del pddcast conversacional en espafol.

Este enfoque metodolégico permite abordar el objeto de estudio desde distintas perspectivas: primero,
a través del andlisis numérico de las variables definitorias del formato conversacional; segundo,
mediante el conocimiento experto de un referente del sector; y, finalmente, incorporando la dimensién
audiovisual del fendmeno a partir de las estadisticas de YouTube. Esta triangulacién proporciona
una visién integral que permite responder a las hipétesis planteadas y profundizar en las cualidades
esenciales del formato conversacional, asf como en las preferencias actuales de los oyentes espafioles.

4. RESULTADOS Y DISCUSION

A continuacidn se presentan los principales resultados obtenidos a partir del andlisis de los 10 pédcast
mds escuchados en Spotify Espafia en 2024 (Naredo, 2024).

Como hemos mencionado anteriormente y se observa en el Gréfico 1, ocho de los 10 pédcast analizados
adoptan el formato conversacional, mientras que solo dos, ‘El podcast de Marian Rojas Estapé’ y
‘Criminopatia’, presentan un formato diferente, concretamente narrativo de no ficcién. La expansion
del formato se explica por la sencillez que presenta y la transposicién del contenido desde otras
plataformas: “es también una evolucién de lo que creadores ya hacian en otras plataformas y canales,
pero de una forma m4s intima”(Alonso, Comunicacién personal, 27 de mayo de 2025).

De los ocho conversacionales, la mayorfa (cinco) basa su estructura en las entrevistas, y otro mds, ‘La
pija y el quinqui’,se enmarcarfa mejor en un formato mixto de entrevistas y conversacion entre los
presentadores. Ello no implica que todos los episodios incluyan necesariamente un entrevistado -la
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flexibilidad del formato permite multiples variaciones-, pero si que sea la base del producto. Como
daro significativo, en el andlisis de los episodios se confirma que incluso en los dos pédcast puramente
tertulianos, ‘Nadie sabe nada’ y ‘No es el fin del mundo’, aparecen ocasionalmente invitados a los
que se entrevista.

Grifico 1: Clasificacién segin el formato
Fuente: Elaboracién propia

Eduardo Alonso propone una tnica etiqueta para estos formatos, que serfa la de “conversacional”, y
dentro de ella “varias subcategorias como entrevistas, comedia, divulgacién, cultura y sociedad...”
(Alonso, comunicacién personal, 27 de mayo de 2025). Podemos entonces adoptar una segunda
clasificacién que atiende no solo a los rasgos narrativos o formales de los pédcast analizados, sino
también a su temdtica dominante, entendida como un criterio complementario que permite afinar
la delimitacién de los géneros y ofrecer una visién mds precisa de la diversidad del panorama sonoro
espafol. Para ello, nos basamos en la clasificacién de Newman et al. (2024). Aunque se ha realizado
una clasificacién temdtica de los pédcast analizados, algunos titulos presentan fronteras difusas
entre categorfas. Un ejemplo de ello es “The Wild Project’, un formato conversacional que combina
entrevistas con personajes publicos, debates sobre actualidad, divulgacién cientifica y elementos de
entretenimiento, lo que ejemplifica la hibridez caracteristica del pédcast contemporineo.

En el Gréfico 2 observamos cémo destaca la temdtica ‘Especializada’ y de ‘Estilos de vida’ (cuatro
de ocho titulos cada una). Al hablar de especializada destaca la categoria de Negocios y cuando
seleccionamos Estilos de Vida como temdtica encontramos sobre todo titulos centrados sobre todo
en el Ocio, es decir, més generalistas y ubicados en la comedia. Aun asi, la mayoria mezclan temdticas
y perfiles de entrevistados y/o colaboradores que pueden variar mucho de un episodio a otro de
cada pédcast. Eduardo Alonso nos explica cémo la comedia y el entretenimiento han sido claros
ganadores los tltimos afios en los pddcast conversacionales: “lo que permanece inmdévil son las ganas
de reirnos, y por eso que la comedia y el entretenimiento se han situado en el puesto niimero uno
histéricamente”. Sin embargo, destaca Alonso cdmo en los tltimos dos afios han comenzado a crecer
los titulos especializados de crecimiento personal y negocios y aquellos centrados en salud y bienestar
(Alonso, comunicacién personal, 27 de mayo de 2025).

Hablando ahora tinicamente de los pddcast conversacionales, observamos en el Gréfico 3 que, aunque
la duracién media por episodio es de 92 minutos, existe una horquilla amplisima que va desde los
55 minutos de media de ‘Nadie sabe nada’ hasta los algo mds de 215 minutos de “The Wild Project’.
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Algunos titulos superan ampliamente la media; sucede con todos los episodios de “The Wild Project’,
algunos de los cuales superan las cuatro horas de duracién. Aun asi, la mayorfa —cinco de cada
ocho— presenta una duracién aproximada de una hora. Si comparamos estos datos con los de los
pddcast no conversacionales de la muestra, comprobamos que estos tltimos presentan duraciones mds
breves: ‘El pédcast de Marian Rojas Estapé’ tiene una duracién media de 26 minutos por episodio y
‘Criminopatia’, de 51 minutos.

Grafico 2: Clasificaciyn segbn la temGtica
Fuente: Elaboraciyn propia

Grifico 3: Clasificacién segtin la duracién media de los episodios (minutos)
Fuente: Elaboracién propia

La mayoria de los pédcast conversacionales analizados (cinco de ocho) cuentan con dos presentadores
habituales, dos tienen un tnico presentador y solo ‘No es el fin del mundo’ dispone mayoritariamente
de tres (Tabla 1). Es interesante destacar que buena parte de los presentadores han alcanzado un
posicionamiento personal gracias a estos pddcast. Si bien algunos, como Xuso Jones de ‘Poco se
habla’ o Buenafuente y Berto Romero de ‘Nadie sabe nada), ya tenfan una trayectoria profesional
consolidada, muchos otros han logrado hacerse un nombre precisamente a partir de sus podcast. Este
fenémeno marca una diferencia respecto a otros paises: “en otros mercados, como Alemania, existe un
gran predominio de formatos conversacionales conducidos por influencers, mientras que en Espana
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se produce una mezcla interesante, con perfiles que lideran formatos sin haber generado previamente
una audiencia en redes sociales” (Alonso, Comunicacién personal, 27 de mayo de 2025).

También observamos que el 71% de los episodios conversacionales analizados incluyen al menos un
invitado, siendo la presencia de un tnico entrevistado la férmula mds comun, observada en el 62,5%
de los casos (Tabla 1).

Es relevante sefialar que el 100% de la muestra de pddcast conversacionales analizados cuenta con un
video grabado en directo de cada episodio. En el caso de ‘Nadie sabe nada), el video no se publica en
Spotify, aunque si en YouTube. Como dato llamativo, los dos pédcast no conversacionales incluidos en
el andlisis —El pédcast de Marian Rojas Estapé’ y ‘Criminopat{a’— son los tnicos que no disponen
de versién en video.

“Es un fenémeno en alza, al que no podemos dar la espalda. Creci6 su consumo mds de un 70%
en 2024, y el 40% de los usuarios que descubrieron un nuevo podcast en el afo pasado lo hicieron
a través del video. Nosotros siempre lo hemos planteado como una alternativa opcional, pero cada
vez mds los usuarios nos demuestran que es la opcién preferida (cuando existe el video). Ademds
no se trata de una escucha pasiva, sino que 7 de cada 10 lo hacen en primer plano. Creemos
genuinamente que puede traer grandes oportunidades a la comunidad creativa, sin que deba ser
una imposicion, sino una opcién” (Alonso, Comunicacién personal, 27 de mayo de 2025).

En cuanto a los recursos narrativos y sonoros, el pédcast conversacional se caracteriza, en general, por
su sencillez, lo que reafirma su esencia formal. Como puede observarse en la Tabla 1, cuatro de los ocho
titulos analizados presentan tinicamente una cabecera como recurso narrativo, es decir, una musica y
una voz en off que introduce el titulo del pddcast y, en ocasiones, el nombre de los presentadores. Tres
de los ocho incorporan algin recurso adicional, como musicas de fondo, notas de voz o, de manera
puntual, documentos de archivo —por ejemplo, fragmentos de noticias o entrevistas relacionadas con
el tema—. Como caso extremo, ‘La pija y la Quinqui’ no cuenta con ningiin tipo de recurso narrativo
o sonoro. En contraste, los pddcast no conversacionales destacan por un uso constante de recursos
narrativos, siendo los fondos musicales su principal elemento expresivo.

Tabla 1: Recursos Narrativos y Sonoros.

Narrador/Presentador Cabecera Fondos musicales Documentos de archivo FX AX

El podcast pédcast de Marian Rojas Estapé

Criminopatia

Nadie sabe Nada

La Ruina

Tengo un plan

No es el fin del mundo
The Wild Project

La Pija y la Quinqui
Worldcast

Poco se habla

En cuanto a la frecuencia de publicacién, cuatro de los ocho pddcast conversacionales analizados publican
semanalmente en Spotify, mientras que los cuatro restantes lo hacen de forma bisemanal. Los dfas mds
habituales para el estreno de nuevos episodios son el lunes, el jueves y el domingo, mientras que ninguno
de los titulos se actualiza en viernes o sidbado. Desde la propia plataforma destacan la importancia de
la regularidad como elemento esencial para fidelizar a la audiencia: “una cadencia fija, que no supere
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el episodio semanal. En este formato la tinica forma de fidelizar es a través de la constancia (...) lo que
me parece el comiin denominador es que sea always-on, es decir, con una cadencia fija, y, a ser posible
evergreen, es decir, atemporal” (Alonso, Comunicacién personal, 27 de mayo de 2025)

La monetizacién de estos pédcast depende en gran medida de su nivel de profesionalizacion y del alcance
de su audiencia. Cada vez es mds habitual que un mismo titulo combine varias vias de financiacién
simultdneas, como se muestra en la Tabla 5. Aunque Spotify ha dejado de producir contenido original y,
por tanto, no financia titulos en exclusiva, mantiene algunas licencias activas de distribucién exclusiva,
como la de ‘El pddcast de Marian Rojas Estapé’.

“En un momento donde la industria necesitaba desarrollarse y acelerar, nuestra inversién fue muy
necesaria y nos beneficié. Ahora mismo, después de situarnos como plataforma lider de audio
en el mundo, creemos que es mds adecuado adoptar un rol més de plataforma. Dicho esto, no
descartamos inversiones puntuales en contenido, aunque no como estrategia marcada como en
el pasado (...) basindonos en la diferenciacién y la activacién de audiencias cautivas a la hora de
decidir qué contenidos financiar (Alonso, Comunicacién personal, 27 de mayo de 2025).

El patrocinio es el modelo predominante entre los titulos analizados, a menudo procedente de marcas
sin relacion directa con el contenido del pédcast, como sucede con Zalando en ‘La pija y la Quinqui’
o con N26 en Poco se habla’. También destaca la opcién de alojarse en plataformas especificas, en
ocasiones sin exclusividad, como ocurre con “The Wild Project’, disponible en YouTube pero con
escucha en formato pédcast Gnicamente a través de la plataforma de pago Podimo. Otros proyectos
optan por ofrecer suscripciones de pago o por realizar grabaciones en directo con venta de entradas
como via de financiacién complementaria.

El modelo publicitario se encuentra en evolucién: mientras que titulos de redes como Podium Podcast
incluyen anuncios al inicio de los episodios, Spotify ha incorporado inserciones publicitarias durante
la reproduccién, incluso para usuarios con suscripcién, un cambio significativo respecto a etapas
anteriores. En conjunto, el modelo de financiacién del pédcast sigue en proceso de consolidacién,
en una industria que experimenta con distintas férmulas para alcanzar la sostenibilidad econémica.

Tabla 2: Modelos de Financiacién.

Publicidad Patrocinio Plataforma Shows Suscripcién

El podcast pédcast de Marian Rojas Estapé

Nadie sabe nada

La Ruina

Tengo un plan

No es el fin del mundo

Criminopatia _
The Wild Project

La Pija y la Quinqui

Worldeast oox

Poco se habla

Las visualizaciones en YouTube son uno de los indicadores que presenta mayores contrastes entre los
titulos analizados, como se muestra en el Gréfico 4, que recoge los datos de visionado de los episodios
hasta el 3 de junio de 2025. Existen casos como el de “The Wild Project’, con una media superior a los
dos millones y medio de visualizaciones por episodio, frente a otros como ‘No es el fin del mundo’,
cuya media no alcanza las seis mil visualizaciones.
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Conviene subrayar que los dos pddcast no conversacionales, pese a registrar cifras elevadas de escucha
en Spotify, apenas obtienen visualizaciones en YouTube. Ello se debe principalmente a que no incluyen
la grabacién en video de los episodios, sino que muestran imdgenes de archivo o la cardtula del pddcast
durante la reproduccion.

Grifico 4: Clasificacion segin la media de visualizaciones (4ltimos 10 episodios).
Fuente: Elaboracién propia

Encontramos también una notable disparidad en los datos relativos al nimero de suscriptores en
YouTube. Mientras algunos titulos como “Tengo un plan’ o “Worldcast’ superan el millén de suscriptores,
y “The Wild Project’ se sitiia por encima de los seis millones, otros como ‘No es el fin del mundo’ no
alcanzan los 50.000. La transparencia de los datos de escucha continta siendo una asignatura pendiente
para muchas plataformas, atin reacias a compartirlos. No obstante, desde Spotify anuncian que han
iniciado el proceso de mostrar estas cifras en algunos titulos, atendiendo asi a una demanda constante
de podcasters y productoras. Tal como explica Eduardo Alonso, se hardn visibles en hitos de 50.000
(50.000-100.000-150.000...) Si tienes menos de 50.000 no se mostrara nada” (Alonso, Comunicacién
personal, 27 de mayo de 2025). Sin embargo, a fecha de inicios de junio de 2025, no observamos atin
esta funcionalidad en la plataforma.

5. CONCLUSIONES

Los resultados del andlisis permiten confirmar las hipétesis planteadas al inicio de esta investigacién. En
primer lugar, se valida la hipétesis 1, que sostenia que el formato conversacional es el més representativo y
dominante en el panorama del pédcast en espafiol. Ocho de los diez pddcast mds escuchados en Spotify
en Espana pertenecen a este formato, lo que evidencia su fuerte implantacién entre los oyentes. Dentro
del conversacional destacan especialmente aquellos estructurados en torno a entrevistas, aunque no de
forma exclusiva ni homogénea. Si bien Spotify posiciona al pddcast conversacional como el formato
hegeménico, la comparacién con otras plataformas como iVoox permite matizar esta afirmacién. De
los diez pédcast mds escuchados en Spotify Espafa, solo dos (‘Nadie sabe nada’ y ‘La Ruina’) coinciden
con los mds reproducidos en iVoox, donde, ademds, siete de los diez primeros pueden clasificarse como
conversacionales, aunque con un notable peso de reposiciones radiofdnicas tradicionales como ‘Espacio
en blanco’ (RNE) o ‘La Rosa de los vientos” (Onda Cero). Estas emisiones, aunque en algunos casos
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comparten estructuras similares al pddcast conversacional, presentan rasgos propios del magazine
radiofénico, como la inclusién de mdltiples secciones, bloques temdticos y una edicién sonora mds
compleja, que las diferencian de los formatos conversacionales nativos analizados (iVoox, 2024). Este
contraste entre plataformas revela que el consumo de pédcast en Espana estd condicionado tanto por
el perfil de los usuarios como por las estrategias de distribucién de cada servicio, lo que abre una via de
interés para futuras investigaciones que profundicen en las diferencias de consumo, formatos y audiencias
entre plataformas como Spotify, iVoox o YouTube.

En segundo lugar, los datos apoyan la hipétesis 2, relativa a la fuerza del ocio y la comedia en este
formato, aunque se observa también una creciente especializacién temdtica en 4mbitos como el desarrollo
personal y los negocios. Se confirma asimismo la hipétesis 3, referida a la gran flexibilidad del formato
conversacional. Se aprecia una notable variedad de géneros dentro de esta estructura, e incluso una
evidente hibridacién entre episodios de un mismo titulo. En cuanto a la duracién, los episodios oscilan
generalmente entre 60 y 90 minutos, aunque algunos superan ampliamente esta media, como es el caso
de “The Wild Project’. Esta variabilidad refuerza la idea de un formato moldeable tanto en contenido
como en estructura. Respecto a la hipétesis 4, se confirma que el consumo en formato videopddcast
constituye una tendencia consolidada, especialmente asociada al formato conversacional. Todos los
titulos conversacionales analizados ofrecen una version en video, lo que no sucede con los formatos
narrativos. Ademds, los datos sobre visualizaciones en YouTube muestran que el apoyo visual contribuye
significativamente a incrementar la audiencia, proporcionando mayor alcance y engagement.

Por tltimo, los resultados también sustentan la hipétesis 5, centrada en los factores clave del éxito del
p6dcast conversacional. La estructura mds comun incluye dos presentadores y una persona invitada
por episodio, lo que favorece el dinamismo y la interaccién. En términos de produccidn, el formato se
caracteriza por la sencillez técnica: la mayoria incorpora tinicamente una cabecera con musica y voz en
off, sin grandes despliegues narrativos o sonoros. Esta austeridad se compensa con la regularidad en la
publicacién —uno o dos episodios semanales—, que refuerza la fidelizacién del publico. Asimismo,
estos pédcast suelen combinar multiples vias de financiacién, como publicidad, patrocinios o acuerdos
con plataformas, lo que evidencia su creciente profesionalizacién y sostenibilidad. En definitiva, el
estudio confirma que el pédcast conversacional, en sus diversas variantes, se ha consolidado como el
formato mds exitoso y con mayor proyeccién del ecosistema espafiol de audio digital, gracias a una
combinacién de fidelizacién del oyente, sencillez técnica, flexibilidad estructural y estrategias de
difusién multicanal.
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